Allgemeine Geschéaftsbedingungen

Werbung bel HITRADIO RTL

1. Geltungsbereich, Abweichungen und Nebenabreden

1.1. Diese AGB gelten fir alle unsere Rechtsgeschéfte und L eistungen. Sofern andere AGB
nicht ausdriicklich anerkannt werden, sind diese nicht Vertragsinhalt — vielmehr wird auch fr
die Zukunft Ihrer Einbeziehung widersprochen. Diese AGB gelten jedoch nicht gegentiber
Verbrauchern im Sinne des BGB.

1.2. Miindliche Nebenabreden, Vereinbarungen, Anderungen, Zusagen oder Garantien diirfen
von unseren Mitarbeitern und Vertretern nicht getétigt werden. Sie werden nur verbindlich,
wenn sie schriftlich, per Telefax oder Mail bestatigt werden.

1.3. Soweit Werbeinhalte nach dem Werbeauftrag auch Uber die Programme anderer
Radiostationen verbreitet werden sollen, gelten zugunsten der jewelligen Radiostationen diese
Geschéaftsbedingungen ebenfalls al's vereinbart.

2. Vertragsschluss, Zur tickweisung, Rucktritt

2.1. Sdmtliche unsere Angebote sind freibleibend, soweit nicht ausdricklich anders
angegeben, und stehen unter dem Vorbehalt der Verflgbarkeit der angebotenen Werbezeiten.
Ein verbindliches Angebot erfolgt durch Bestellung des Kunden.

2.2. Werbeauftrage werden erst mit Bestétigung rechtsverbindlich angenommen. Die
Bestatigung gilt als erteilt, wenn mit der Ausstrahlung begonnen oder der Werbeauftrag nicht
innerhalb von drei Arbeitstagen ab Zugang schriftlich, per Telefax oder Mail von uns
abgelehnt wird. Das gilt nicht, wenn der Werbeauftrag einen Werbespot von weniger als 10
Sekunden Lange zum Gegenstand hat oder ein Werbespot innerhalb eines Werbeblocks mehr
aszwel Mal oder ein Mal mit mehr als einem Reminder ausgestrahlt werden soll. Insoweit
bedarf es einer ausdriicklichen Bestéatigung in schriftlicher Form, per Telefax oder Mail durch
uns.

2.3. Die Auftragsbestétigung erfolgt durch uns auf Basis der derzeitigen Programmplanung
ohne Kenntnis der Werbematerialien (Sprach-, Ton-, Werbespots, Hinweistrailer etc.)
und/oder -inhalte. Wir behalten uns vor, zur Ausstrahlung gelieferte Werbematerialien aus
rechtlichen, sittlichen oder technisch-qualitativen Grinden zurtickzuweisen.

2.4. Jegliche Erfullungs- und Ersatzanspriiche sind ausgeschl ossen, wenn wir aus dringenden,
nicht vorhersehbaren programmlichen Griinden oder wegen einer erheblichen
Beeintrachtigung unserer berechtigten Interessen von den getroffenen Vereinbarungen
zurUcktreten. Bereits geleistete Zahlungen werden erstattet.

2.5. Fiir spatere Neben- und Anderungsabreden, sowie Erweiterungen des Werbeauftrags
gelten Ziffern 2.1 — 2.3 entsprechend.

2.6. Fur fernmundlich, per Fax oder Mail entgegengenommene Anderungen tragt der
Auftraggeber das Risiko von Ubermittlungsfehlern.



3. Vertragsinhalt, Rechte und Pflichten

3.1. Soweit nicht ausdrticklich vereinbart, berechtigt ein Werbeauftrag den Auftraggeber zur
Inanspruchnahme von Sendezeiten und -plé&tzen durch Verdffentlichung geeigneter
Werbematerialien. Das zu verdffentlichende Werbematerial ist vom Auftraggeber kostenfrei
zur Verfigung zu stellen, sofern die Produktion durch uns nicht ausdriicklich vereinbart
wurde.

3.2. Soweit nicht ausdrticklich vereinbart, sind bestimmte Sendezeiten und -plé&tze und/oder
Positionierungen (z. B. bestimmte Werbeblocks und/oder bestimmte Positionen innerhalb
eines Werbeblocks) nicht Vertragsinhalt. Entsprechende Angaben sind in diesem Fall
unverbindliche Planungsvorgaben, um deren Einhaltung wir uns bemthen.
Konkurrenzausschluss wird auch innerhalb eines Werbebl ocks nicht gewahrleistet, aul3er wir
bestatigen dies dem Auftraggeber schriftlich.

3.3. Aus programmtechnischen oder rechtlichen Griinden, aufgrund technischer Stérungen
oder hoherer Gewalt dirfen wir eine Ausstrahlung vorverlegen oder nachholen, wenn
hierdurch nur eine unerhebliche Verschiebung (bis zu einer Stunde) erfolgt. Anderenfalls wird
ein kostenloser Ersatztermin vereinbart. Beeintrachtigungen der Ausstrahlung auf einzelnen
Sendefrequenzen stellen keinen Mangel dar, wenn nicht mindestens 10% des Hérerkreises
mehr als unerheblich betroffen sind. Der Horerkreis bestimmt sich geméal3 Reichweite laut
letzter Mediaanalyse ZG ab 14 Jahre der ARD-Sonderauswertung (Durchschnittsstunde
Montag-Samstag 6.00-18.00 Uhr). Weitergehende Anspriiche sind insoweit ausgeschlossen.

3.4. Die Ausstrahlung gilt als vertragsgemal? genehmigt, wenn erkennbare Méangel nicht
unverziglich nach der Erstausstrahlung gertigt werden.

3.5. Im Fall eines Mangels hat der Auftraggeber uns die Moglichkeit der Nachholung zu
gewahren, soweit dies nicht im Einzelfall unzumutbar ist. Nachholung ist hierbel die
Ausstrahlung zu vergleichbaren Sendezeiten und plétzen. Wir werden Nachholtermine
rechtzeitig mitteilen. Sollte die Nachholung auch im zweiten Versuch fehlschlagen, hat der
Auftraggeber die gesetzlichen Gewahrleistungsrechte.

3.6. Unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitéaten ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
des vereinbarten Zeitraumes auch Uber die vereinbarte Menge hinaus weitere Sendezeiten und
-pl&tze gegen entsprechende Erhéhung der vereinbarten Verglitung abzurufen.

3.7. Spotwerbung: Vertragsinhalt ist bei Spotwerbung stets die Gesamtsekundenzahl. Weicht
die Lange des gelieferten oder abgenommenen Werbespots von der vereinbarten Lange ab,
gilt die tatséchliche Sekundenzahl des Werbepots als Berechnungsgrundlage fir die
Sendehaufigkeit oder — sofern nur eine Ausstrahlung in geringer Anzahl erfolgt — der
Vergutung.

3.8. Rollierende Spotwerbung: Wird eine rollierende Schaltung vereinbart, bestimmen wir die
Sendezeiten und -pléatze im Rahmen der vertraglichen Vereinbarungen in freiem Ermessen.
Die Sendezeiten und -plétze teilen wir fir die Erstausstrahlung per Mail, nachfolgend
kalendertaglich auf Anfrage mit.

3.9. Sponsoring: Soweit nicht ausdriicklich vereinbart, entscheiden wir Gber Gestaltung und
Haufigkeit von Sponsorhinweisen nach billigem Ermessen. Verschiebung oder Ausfall der



Sendung fuihren zu entsprechender Verschiebung oder Ausfall des Sponsorhinweises. Fir
kalendermal3ig bestimmtes Sponsoring wird keine bestimmte Anzahl der Sendungen und
Sponsorhinweise vereinbart.

3.10. Live-Sendungen: Bel unverschuldeten technischen Problemen, z. B. wenn
Drittunternehmen die rechtzeitig beauftragte ISDN-L eitung nicht schalten, durfen wir einen
Live-Mitschnitt fertigen und mit zeitlichem Versatz unverziiglich nachtraglich als
Ersatzleistung ausstrahlen. Schadenersatzanspriiche sind insoweit ausgeschl ossen.

4. Werbematerialien und -inhalte

4.1. Sofern nicht die Produktion des Werbematerials durch uns vereinbart ist, liefert der
Auftraggeber eine Sendekopie als Datei im mp3-Format oder einem anderen Ublichen Audio-
Dateiformat per Mail, CD oder DVD. Daneben sind Lange des Spots oder Trailers, Name des
Kunden, Produkt und bei Verwendung von Musik innerhalb des Spots ggf. Angaben nach
Ziffer 4.5in Textform mitzuteilen. Die inhaltliche und technische Qualitét des
Werbematerialsliegt in alleiniger Verantwortung des Auftraggebers. Es besteht keine
Verpflichtung unsererseits, die Qualitét des Werbematerials vor der Ausstrahlung zu prifen.

4.2. Sowelt nicht anders vereinbart, hat uns der Auftraggeber das Werbematerial und andere
notwendige Unterlagen spétestens 3 Arbeitstage vor der Erstausstrahlung zur Verfligung zu
stellen. Gehen Werbematerialien nicht rechtzeitig ein oder sind diese nicht einwandfrei
verwendbar und kann aus diesen Grinden die (Erst-) Ausstrahlung nicht oder nicht rechtzeitig
erfolgen, so wird gleichwonhl die vereinbarte Vergltung geschuldet.

4.3. Der Auftraggeber gewahrt uns Nutzungsrechte am tberlassenen Werbematerial in zeitlich
und inhaltlich fir die Durchfihrung des Werbeauftrages erforderlichen Umfang. Wir sind
berechtigt, diese Rechte (insbesondere Sende-, Weitersende-, Bearbeitungs- und
Archivierungsrecht) an beauftragte Dritte zu Ubertragen. Das Nutzungsrecht wird in allen
Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigt zur Sendung und Weitersendung mittels
aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen des Rundfunks
einschliefdlich des Mobilfunks. Davon erfasst ist auch das Recht zur gleichzeitigen,
unveranderten offentlichen Zuganglichmachung in Online-Medien aller Art (z.B. Internet) in
jeder Speicher- bzw. Datentibertragungstechnik. Wir sind nicht verpflichtet, die
RechtmaRigkeit der Nutzung zu Uberprifen.

4.4. Werbeinhalte mussen dem Rundfunkstaatsvertrag, dem Gesetz iber den privaten
Rundfunk und neue Medien in Sachsen, den (Werbe-) Richtlinien der zustandigen
Rundfunkaufsichtsbehdrde sowie sonstigen behdrdlichen Bestimmungen in der jeweils
gultigen Fassung entsprechen. Werbung fur politische Zwecke, fr religiose Auffassungen
und weltanschauliche Uberzeugungen ist ausgeschlossen, soweit nicht eine gesetzliche
Verpflichtung zur Ausstrahlung besteht. Dies gilt auch fir die Verwendung entsprechender
Aussagen in der Werbung.

4.5. Der Auftraggeber hat die fir die GEMA-Abrechnung notwendigen Angaben,
insbesondere Produzent, Komponist, Titel und Lange der verwendeten Musik zusammen mit
den Werbematerialien zu Ubersenden. Er hat ausdrticklich zu erklaren, ob bei der Herstellung
des Werbematerials Industrietontrager jeglicher Art verwendet wurden. Wird eine
diesbeziigliche Erklarung nicht eingereicht, versichert damit der Auftraggeber, dass
Industrietontrager jeglicher Art und GEMA-pflichtige Musik nicht verwendet wurden.



4.6. Der Auftraggeber haftet fir Inhalt und rechtliche Zuléssigkeit seiner Werbeinhalte. Er
garantiert, dass uns nur solches Werbematerial Ubersandt wird, fir das der Auftraggeber
samtliche zur Verwertung nach Ziffer 4.3 erforderlichen Urheber- und Leistungsschutzrechte
- ausgenommen Senderechte fir GEMA-Repertoire - erworben und abgegolten hat. Sollten
wir trotz eines dem Werbeauftrag entsprechenden Gebrauchs des Ubergebenen
Werbematerials von Dritten in Anspruch genommen werden, so stellt uns der Auftraggeber
von allen entstehenden Schaden und Kosten frei.

4.7. Werbematerial wird von uns fir den Auftraggeber verwahrt und nach Ende des
Werbeauftrags vernichtet. Das gilt nicht, wenn der Auftraggeber bis zehn Tage nach dem
Ende des Werbeauftrags um eine Riickgabe bittet. Eine Riicksendung erfolgt auf Gefahr und
Kosten des Auftraggebers.

5. Werbung in unserem Inter netauftritt

5.1. Werbung kann aus einem oder mehreren der folgenden Elemente bestehen: - Bild, Text,
Tonfolgen und/oder Bewegbildern (u.a. Banner) - sensitive Flache, die bei Anklicken die
Verbindung zu einer Online-Adresse herstellt (z.B. Link) Werbung ist vom Auftraggeber
entsprechend den jewells geltenden rechtlichen Regelungen a's solche zu kennzeichnen.

5.2. Pop-Up-Werbung muss ausdriicklich oder gesondert vereinbart werden. Die nicht
vereinbarte Schaltung berechtigt uns zur Geltendmachung einer zusétzlichen Vergitung in
Hohe des urspriinglich vereinbarten Werbepreises. Zusétzlich wird eine
Bearbeitungspauschale von 20,00 € berechnet.

5.3. Soweit nicht ausdrticklich vereinbart, besteht kein Anspruch auf bestimmte
Positionierung der Werbung (Haupt- oder Unterseite, Rubrik, raumliche Anordnung etc.). Wir
sind bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfeldes grundsétzlich frei.

5.4. Wir gewdhrleisten im Rahmen des uiblichen technischen Standards die Wiedergabe der
Werbung, jedoch nicht fir unvorhersehbare und nicht von uns zu vertretende technische
Stoérungen (z.B. Leitungs-, Serverausfélle), ungeniigende Darstellung der Webseite durch
ungeeignete Darstellungs-, Soft- und/oder Hardware (z.B. veraltete oder ungewdéhnliche
Browser), unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Inhalte auf Zwischenspeichern (z.B.
Proxyserver) oder die Einhaltung einer bestimmten Zugriffszeit auf die jeweilige Internetseite.
Die Nichterreichbarkeit der Werbung in bis zu 5% der Gesamtzeit gilt nicht als Mangel.

5.5. Am Werbematerial raumt der Auftraggeber in dem zur Erfillung des Werbeauftrags
notwendigen Umfang samtliche Rechte fur die 6ffentliche Zuganglichmachung mittels aller
bekannten technischen Verfahren/aller bekannten Formen des Internets ein. Ziffer 4.4 gilt
entsprechend.

5.6. Der Auftraggeber garantiert, dass Werbung, deren Veréffentlichung und/oder die Uber die
Werbung direkt erreichbaren Daten oder Websites nicht gegen Gesetze oder Rechte Dritter
verstof3en und/oder allgemein anst6l3ig sind (rassistische, gewaltverherrlichende, beleidigende
Inhalte etc.). Ebenso garantiert der Auftraggeber, dass durch das Werbematerial und die tiber
die Werbung direkt erreichbaren Daten oder Websites das Computersystem des Benutzers
nicht beschadigt, zum Absturz gebracht oder schadliche und/oder unerwiinschte Software



(Viren, Wirmer, Spyware etc.) ohne ausdruickliche Einwilligung eines Internetnutzers
installiert und/oder ausgeftihrt werden. Sollte dies gleichwohl der Fall sein, stellt uns der
Auftraggeber von allen entstehenden Schaden und Kosten frei.

6. Werbung im Fremdinter esse, Werbeagenturen

6.1. Der Auftraggeber hat, sofern er nicht ausschliefdlich im eigenen Interesse wirbt, sdmtliche
Werbetreibende namentlich genau zu bezeichnen.

6.2. Agenturen kann bis zu 15% AE-Provision auf das Rechnungsnetto (ausgenommen
Produktionsleistungen) gewahrt werden. Dies setzt den Nachweis einer fachlichen Beratung
des Werbetreibenden und den Eingang der vollstandigen Zahlung voraus. Ein Rechtsanspruch
auf Provisionsgewahrung und -hdhe besteht ohne verbindliche schriftliche Vereinbarung
nicht.

6.3. Auftrage von Werbeagenturen werden nur fir namentlich genau benannte
Werbetreibende angenommen. Wir sind berechtigt, von der Agentur einen Nachweis der
Beauftragung zu verlangen. Die Fakturierung erfolgt an die Werbeagentur. Bei
Agenturbuchungen behalten wir uns das Recht vor, Buchungsbestatigungen auch an den
Werbetreibenden weiterzul eiten.

6.4. Eine Werbeagentur tritt zur Sicherung unserer V ergitungsanspriiche mit
Auftragserteilung die Zahlungsanspriiche gegen den Werbetreibenden aus dem
zugrundeliegenden Werbevertrag an uns ab. Diese Abtretung wird hiermit von uns
angenommen (Sicherungsabtretung). Wir sind berechtigt, dies dem Werbetreibenden
offenzulegen, wenn die Forderung nicht innerhalb eines Monats nach Falligkeit beglichen ist.

6.5. Agenturen konnen die fur einen Werbetreibenden gebuchten Sendetermine nicht auf
einen anderen Werbetreibenden oder eine andere Agentur Ubertragen lassen.

6.6. Verbundwerbung (Zusammenfassung von Werbung mehrerer Werbetreibender in einem
Werbespot oder Trailer) bedarf unserer ausdriicklichen schriftlichen Zustimmung. Wir sind in
diesem Fall zur Erhebung eines V erbundzuschlags berechtigt.

7. Produktion

Fir Spot-, Jingle- sowie Beitrags- und Trailer-Produktionen jeglicher Art (Produktion) gelten
zusétzlich folgende Bedingungen:

7.1. Soweit nicht ausdrtcklich vereinbart, entscheiden wir, welche Mitarbeiter oder Sprecher
eingesetzt werden und behalten uns deren Austausch jederzeit vor. Die Produktion wird in der
Regel in unserem Auftrag mit freien Mitarbeitern sowie mit beauftragten Unternehmen
durchgefihrt.

7.2. Erfolgen keine vorherigen Vereinbarungen, setzen wir den Umfang der Arbeiten unter
Berticksichtigung der Mitteilungen und Winsche des Auftraggebers nach billigem Ermessen
fest (8 315 BGB). Die Erklarung des Umfangs erfolgt formlos, in der Regel durch
Ubersendung der Produktion; der Auftraggeber kann gegen gesonderte Vergitung die
Mitteilung in Form eines schriftlichen Konzeptes fordern. Der Kunde hat unverzuglich



schriftlich zu widersprechen, falls er Einwande hat.

7.3. Anderungswiinsche nach Produktionsbeginn (z.B. inhaltliche Anderungen, andere
Sprecher, andere klangliche Untermalung), werden nur gegen Erstattung der zusétzlichen
Kosten ausgefiihrt, soweit nicht Mangelbeseitigung vorliegt. Der Auftraggeber wird darauf
hingewiesen, dass mit der Produktion in der Regel unverziiglich begonnen wird. Selbst am
selben Tag ubermittelte Anderungswiinsche kénnen daher nachtragliche Anderungen im
Sinne vorgenannter Regelung sein.

7.4. Der Auftraggeber ist zu unserer Unterstiitzung bei der Erfllung der vertraglich
geschuldeten Leistungen verpflichtet. Er stellt insbesondere Informationen und Datenmaterial
rechtzeitig zur Verfigung. Mitwirkungshandlungen nimmt er auf seine Kosten vor.

7.5. Dem Auftraggeber wird die Produktion nach Fertigstellung mit der Aufforderung zur
Abnahme Ubersandt. Beanstandungen miissen unverziglich, spatestens jedoch innerhalb von
funf Werktagen nach Ubersendung erfolgen, anderenfalls gilt die Produktion als mangelfrei
abgenommen. Spatere Reklamationen sind ausgeschlossen.

7.6. Soweit nicht anders vereinbart, werden dem Auftraggeber ausschliefdich folgende
Nutzungsrechte eingerdumt; sémtliche weiteren Rechte verbleiben bei uns. - Recht zur
Sendung und Weitersendung in von uns produzierten Programmen - Recht zur 6ffentlichen
Wiedergabe in den Geschaftsraumen des Auftraggebers (nicht: auf Messen, Ubersendung an
Geschéftspartner oder Dritte, Einstellung ins Internet) Weitere Rechtselnraumungen —
insbesondere das Recht zur Bearbeitung und das Nutzungsrecht in anderen
Rundfunkprogrammen und Medien — bedirfen einer ausdriicklichen schriftlichen
Vereinbarung. Hierflr kbnnen angemessene Gebihren, die sich an den Gebuhren namhafter
Anbieter flr deutschlandweit verbreitete Produktionen orientieren, verlangt werden.

7.7. Die Produktion und die zugehdrigen Materialien bleiben bis zur vollstandigen Bezahlung
unser Eigentum. Sdmtliche Rechtseinrdumungen erfolgen unter der aufschiebenden
Bedingung der vollstandigen Bezahlung geschuldeter Vergitung und Gebuhren. Bis zu
diesem Zeitpunkt ist dem Auftraggeber die Nutzung erbrachter Leistungen nur widerruflich
gestattet. Bel Verzug sind wir zum Widerruf dieser Gestattung berechtigt.

8. Preise und Zahlungsweise

8.1. Soweit nicht ausdrticklich vereinbart, beinhalten unsere Preise nur die Ausstrahlung von
Werbung. Produktionskosten oder sonstige Kosten fur die Herstellung der Werbung sind
Zusatzkosten, die vom Auftraggeber zu tragen sind und bei nachtraglicher Ubernahme der
Produktion durch uns gesondert in Rechnung gestellt werden. Gegebenenfalls anfallende
urheber- bzw. leistungsschutzrechtliche Vergitungen an Verwertungsgesell schaften (z.B.
GEMA) sowie Mehrwertsteuer in jeweiliger gesetzlicher Hohe sind in Preisen nicht enthalten
und werden zusétzlich in Rechnung gestellt.

8.2. Nachlasse, Rabatte und Skonti werden nur gewahrt, wenn dies im Werbeauftrag
verbindlich vereinbart wurde oder sich aus einer in Bezug genommenen Preisliste ergibt.

8.3. Soweit nicht ausdrticklich ausgeschlossen, sind wir bei unbefristet oder 1anger als drei
Monaten laufenden Werbeauftragen zu Preisanderungen berechtigt. Diese kénnen frihestens
zwei Monate nach V ertragsschluss erfolgen und werden einen Monat nach schriftlicher



Mitteilung an den Auftraggeber wirksam. Der Auftraggeber hat in diesem Fall ein
Sonderkiindigungsrecht zum Zeitpunkt des Inkrafttretens der Preiserhdhung. Das
Sonderkindigungsrecht muss binnen 10 Tagen nach Bekanntgabe der Preiserhdhung
schriftlich uns gegentiber erklart werden.

8.4. Zahlungen gelten bei BankUberweisungen und Scheckhingabe am Tag der
unwiderruflichen Gutschrift des Zahlungsbetrages auf unserem Konto als erfolgt. Schecks
werden stets nur erfillungshalber angenommen. Kosten der Einziehung und Einlésung sowie
Stornogebiihren und andere Bankspesen gehen zu Lasten des Auftraggebers.

8.5. Aufrechnung und Zurtickbehaltung des Auftraggebers ist nur aufgrund unbestrittener
oder rechtskréftig festgestellter Forderungen zuléssig.

8.6. Bei Neuaufnahme einer Geschéftsverbindung behalten wir uns vor, Vorauszahlungen
zum Tag der Erstausstrahlung zu verlangen.

8.7. Bei Zahlungsverzug kénnen wir die weitere Ausfiihrung von Werbeauftragen bis zur
Zahlung zurlckstellen und/oder von V orauszahlungen abhangig machen. Der Auftraggeber
schuldet Schadenersatz in Hohe unseres entgangenen, Ublicherwelse zu erwartenden Gewinns,
wenn die Werbezeiten nicht anderweitig gefillt werden kénnen.

9. Haftung und Verjahrung

Soweit in diesen AGB nicht anderes bestimmt, haften wir flr Schaden des Auftraggebers nur
nach folgenden Bestimmungen:

9.1. Wir haften nur fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit. Dies gilt nicht bei Ubernahme einer
Garantie, der Verletzung wesentlicher Pflichten, auf deren Erflllung der Auftraggeber in
besonderem Mal3e vertrauen darf, sowie der Verletzung von Leib, Leben oder Gesundheit
einer Person. Bei leicht fahrl&ssiger Verletzung wesentlicher Pflichten haften wir nur in Hohe
des typischerwei se vorhersehbaren Schadens.

9.2. Die Haftung fur Folgeschaden (z. B. entgangener Gewinn, ausgebliebene Einsparungen
und sonstige mittelbare Schaden) ist ausgeschlossen, es sel denn, dass hierdurch der
Vertragszweck gefahrdet wirde.

9.3. Bei Verlust oder Beschadigung des uns tibergebenen Werbematerial s beschrankt sich die
Haftung auf den Ersatz der Kosten fr die Herstellung einer neuen Kopie.

9.4. Samtliche Anspriiche gegen uns verjahren ein Jahr nach gesetzlichem V erjdhrungsbeginn,
falls nicht gesetzlich eine kiirzere Frist bestimmt ist.

9.5. Die vorgenannten Einschrankungen gelten auch zugunsten unserer Organe und
Mitarbeiter, sowie sonstiger von unsin die Vertragsabwicklung eingeschalteter Dritter.



10. Datenschutz, zugelassene Eigenver wendung

10.1. Wir erheben, speichern und nutzen die Daten des Auftraggebers, soweit dies zur
Abwicklung von Werbeauftragen und zur Pflege der Geschéftsbeziehung notwendig ist.

10.2. Wir sind berechtigt, den Namen des Auftraggebers, dessen Marke und Logo sowie
Informationen Uber den Auftrag zu Referenzzwecken zu verwenden. Der Auftraggeber
gestattet uns, Werbematerial und sonstige Unterlagen auch nach Ende des Werbeauftrags zur
Information, Eigenwerbung und Kundenberatung ungekiirzt und unverandert zu verwenden,
sofern diesim Rahmen einer unentgeltlichen Serviceleistung von uns erfolgt.

11. Gerichtsstand und Folgen teilweiser Unwirksamkeit

11.1. Ausschliefdlicher Gerichtsstand fur alle sich aus dem Vertragsverhatnis ergebenden
Streitigkeiten ist das fur unseren Sitz zustandige Gericht.

11.2. Die Unwirksamkeit einer oder mehrerer Bestimmungen dieser AGB berthrt die
Gultigkeit der Ubrigen Bestimmungen nicht. Dies gilt nicht, wenn das Festhalten am Vertrag
fur eine Partel eine unzumutbare Harte darstellen wirde.



